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Am 16. Oktober 2025 liefert die Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen mit der aktuellen Ausgabe der Media-Analyse 24/25 erneut
fundierte und verlissliche Daten zur Mediennutzung in Osterreich. Dieser Bericht dient insbesondere der Werbewirtschaft, den
Medienunternehmen sowie der interessierten Offentlichkeit als bewahrte Informationsquelle.

Der Medienmarkt in Osterreich befindet sich im tiefgreifenden Strukturwandel, geprigt von Digitalisierung, verinderten
Nutzergewohnheiten und neuen Wettbewerbsformen. Die Verlagsbranche steht vor grolRen Herausforderungen, da klassische
Geschaftsmodelle zunehmend durch Onlineformate erganzt oder ersetzt werden miussen. Drei zentrale Griinde treiben diesen

Wandel malgeblich voran: die rasche Digitalisierung, der Rickgang traditioneller Printauflagen und die wachsende Bedeutung
datenbasierter Werbestrategien.

Vor diesem Hintergrund gewinnt die Media-Analyse als verlassliche Grundlage zur Marktbeobachtung und Entscheidungsfindung
enorm an Bedeutung. Nur durch prazise, qualitativ hochwertige Daten kann die Branche ihre Entwicklung nachvollziehen und ihre
Angebote optimal positionieren. Dies schafft Vertrauen bei Werbekunden und sichert die Wettbewerbsfahigkeit der
Medienunternehmen.
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Ein weiteres Schliisselelement flir den Erfolg der Media-Analyse ist die breite und geschlossene Teilnahme aller relevanten Verlage
und Mediaagenturen. Nur durch eine einheitliche Datengrundlage kann sich die gesamte Branche geschlossen prasentieren und
gegentber dem Markt klar und transparent auftreten — eine Voraussetzung fur fundierte Entscheidungen und nachhaltiges
Wachstum.

Die MA wird partnerschaftlich von 75 Mitgliedern - 54 Printmedien, 19 Agenturen und 2 Infoscreen - finanziert; dies betrifft sowohl
Durchfliihrung wie auch Auswertung und Veroffentlichung. Mit der Erhebung waren die Institute GfK Austria und IFES beauftragt. Die
Datenauswertung wurde von H.T.S. Gbernommen.

Basierend auf 14.937 Interviews, die im Erhebungszeitraum Juli 2024 bis Juni 2025 durchgefiihrt wurden, umfasst dieser Bericht die
Daten des 2. Halbjahres 2024 und des 1. Halbjahres 2025 als Gesamtdatenbestand.
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Kontinuierliche Weiterentwicklung fiir hochste Qualitat

Auch die Media-Analyse wird sich weiterentwickeln missen. Zum einen geht es darum, moderne Formen der Marktforschung
voranzutreiben und den Einsatz von Kl zu priifen, andererseits missen die finanziellen Rahmenbedingungen an die Tragfahigkeit der
Mitgliedsbetriebe angepasst werden. In einem Reformprozess wurden daher neue Eckpunkte fiir die Media-Analyse 2026 erarbeitet,
die breit diskutiert und einstimmig beschlossen wurden.

CMR - Die zukunftsweisende Erweiterung der Media-Analyse

Die Markenreichweite (CMR: CrossMediaReach) bleibt eine der zentralen Innovationen, die in der Media-Analyse 2023 eingefiihrt
wurde und nun mit aktualisierten Werten fortgefiihrt wird.

Dank der engen Zusammenarbeit mit der Osterreichischen Webanalyse (OWA) kénnen Printmedien nun ihre kanaliibergreifende
Nutzung abbilden. Die Erhebung berlcksichtigt nicht nur das Lesen gedruckter Ausgaben und ePaper, sondern auch die Nutzung der
jeweiligen digitalen Angebote (Web/App). Die Online-Nutzungswerte werden an die OWA-Daten angepasst und mit den Print-
Werten zu einer konsistenten Netto-Markenreichweite zusammengefihrt. Diese Entwicklung tragt wesentlich dazu bei, das
veranderte Mediennutzungsverhalten realistisch abzubilden.
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CMR (CrossMediaReach)

Neben dem Lesen von gedruckten Ausgaben & ePaper wird seit der MA 2023 auch die Nutzung des entsprechenden Online-Angebots in der MA
erhoben.

Die erhobenen Werte fiir Web/App werden an den verdffentlichten Daten der OWA - entsprechend dem Erscheinungsintervall des Printmediums -
angepasst. Die Anpassung erfolgt im Total und national. Die so justierten Onlinereichweiten werden mit den Printreichweiten zur Nettoreichweite fiir
Print (gedruckte Ausgabe/ePaper) und Online (justiert an OWA) verrechnet.

Fir regional erhobene Printmedien werden die ebenfalls regional erhobenen Werte fiir Web/App an den verdéffentlichten Bundeslandreichweiten des
korrespondierenden OWA-Angebots justiert.

CMR+ (CrossMediaReach+)
In Erweiterung der CMR um Newsletter gibt es seit der MA 2024 auch eine CMR+, in die Print, Online und Newsletter einfliel3en.

Bei Berichten tiber die CMR/CMR+ (CrossMediaReach) sowie bei Veroffentlichungen bzw. Werbung mit CMR/CMR+ Werten
ist die Justierungsgrundlage der Daten verpflichtend anzugeben.
Onlinereichweite: Justierung an den Werten der Osterreichischen Webanalyse (OWA).

Aufgrund der Methodenumstellung der OWA mit Janner 2025 sind die CMR-Werte 2024/2025, die durch die Justierung
zu einem wesentlichen Teil auf OWA-Daten beruhen, nicht mit jenen aus Vorjahren vergleichbar!




/MNA..

Ein gemeinschaftlicher Erfolg fiir den Markt

Die Media-Analyse bestatigt eindrucksvoll ihre Rolle als das verlasslichste Tool fir Medien aus Verlagsumfeldern und gleichzeitig eine
der wichtigsten Wahrungen der Werbewirtschaft. Der kontinuierliche Shift in der Mediennutzung wird nicht nur erfasst, sondern
aktiv in die Erhebungsmethodik integriert. So bleibt die Media-Analyse ein prazises, praxisorientiertes und marktrelevantes
Instrument — entwickelt und optimiert im engen Austausch mit der gesamten Branche.

AbschlieRend ersuchen wir Sie um den gewohnt verantwortungsvollen Umgang mit den erhobenen Daten und erinnern an die
Hinweise zur statistischen Interpretation, insbesondere der Schwankungsbreiten.

Interessierte konnen bei der Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen die Ergebnisse der MA 24/25 im Taschenformat - ,,Mini-MA” - zum
Preis von € 60,- (zzgl. 20% USt.) beziehen. Die wichtigsten Eckdaten der Media-Analyse sind unter www.media-analyse.at abrufbar.

Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen wiinscht allen viel Erfolg
bei der Arbeit mit der MA 24/25!


http://www.media-analyse.at/
http://www.media-analyse.at/
http://www.media-analyse.at/
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A 24/25 Schwankungsbreite

Die ausgewiesenen Reichweiten reprasentieren jeweils den Wert mit der groBten Wahrscheinlichkeit.

Der tatsachliche Wert liegt mit 95% Wahrscheinlichkeit innerhalb der statistischen Schwankungsbreite. Die Schwankungsbreite eines ausgewiesenen

Wertes lasst sich mit folgender Formel berechnen, wobei die ermittelte Schwankungsbreite dem ausgewiesenen Wert einmal abzuziehen und einmal
hinzuzurechnen ist.

Schwankzmgsbreire =196% 2\/}3 *(100-p)
n

Poecreenene.. @USgewiesene Reichweite (in %)
N....ceoeuoeee. Ungewichtete Fallzahl, auf die sich die ausgewiesene Reichweite bezieht

Auszug Werberichtlinien

,Bei Verwendung von MA-Daten muss darauf hingewiesen werden, dass die angegebenen Werte statistischen Schwankungsbreiten unterliegen (z.B.:
mit einem Verweis auf die Homepage der Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen http://media-analyse.at/Signifikanz).”

,Bei Vergleichen von MA-Werten unterschiedlicher Titel sind die statistischen Schwankungsbreiten anzufiihren. Die Berechnung der
Schwankungsbreiten darf nur auf Basis der ungewichteten Fallzahlen erfolgen.”



MAu/zs Reichweiten Print

Reichweiten Print
(gedruckte Ausgaben/ePaper)




M A 28/25 Mitgliederveranderung (im vel. zur Ma 2024)

Keine Ausweisung (nicht mehr an der MA 2025 beteiligt)

TT Kompakt (Titel wurde eingestellt)
Kombi TT/TT Kompakt

Wann & Wo (Titel wurde eingestellt)
Kleine Zeitung-Kombi

News

Tips NO

Frisch gekocht kids

NS AEWNRE



/MNA..

Grundgesamtheit
SamplegrofRe

Sampling

Feldarbeit
Interviews

Erfasste Medien

Methodensteckbrief

7.805.512 Personen ab 14 Jahren in 4.158.473 Privathaushalten

14.937 Interviews

Combined Extended Random Sample / RLD-Verfahren /
Rekrutierung aus Online-Access-Pools /Push-to-Web/Push-to-CAPI

Juli 2024 bis Juni 2025

CAWI und Online CAPI/CASI

Tageszeitungen (13), nationale Wochenzeitungen (4), regionale
Wochenzeitungen (9), Monatsmagazine (24), Supplements (3),
14-tagliche Magazine (1), Infoscreen (2), Internet

10



A 24/25

Die fir die einzelnen Mediengruppen im Zeitraum Juli 2024 bis Juni 2025 erhobenen Total-Werte sind als Reichweite (in %) und als Projektion (in 1.000) ausgewiesen.

Tageszeitungen |

Die ausgewiesenen Reichweiten beziehen sich sowohl auf die auf Papier gedruckte Ausgaben wie auch auf das ePaper.
Der Wert NRW Tageszeitungen umfasst die Nettoreichweite aller in der MA erhobenen Gsterreichischen Tageszeitungen.

NRW Tageszeitungen
Der Standard

Die Presse

Heute (GRATIS)
Kronen Zeitung
Kurier

oe24 (GRATIS)
Osterreich

Osterreich/oe24-Kombi (KAUF/GRATIS)

50,4% (3.931.000)
7,0% (544.000)
3,6% (282.000)
8,6% (672.000)
20,9% (1.631.000)
5,5% (428.000)
4,9% (386.000)
3,4% (268.000)

7,3% (573.000)

10 20 30 40 50 60 70

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000

80
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24/25 Tageszeitungen I

Kleine Zeitung 8,2% (640.000)
OON-00 Nachrichten 4,5% (354.000)
SN-Salzburger Nachrichten 2,8% (222.000)
TT-Tiroler Tageszeitung 3,4% (262.000)
Neue Vbg. Tageszeitung '« 0,5% (39.000)
VN-Vbg. Nachrichten 2,0% (153.000)
TOP Vorarlberg 2,2% (172.000)

0 10 20 30

TOP Vorarlberg: Vorarlberger Nachrichten, Neue Vorarlberger Tageszeitung

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000

Kleine Zeitung in STMK

Kleine Zeitung in K

OON-00 Nachrichten in 00
SN-Salzburger Nachrichten in S
TT-Tiroler Tageszeitung in T
Neue Vbg. Tageszeitung in V
VN-Vbg. Nachrichten in V

TOP Vorarlbergin V

40 50

60

35,8%
34,6%
23,6%
26,2%
34,6%

8,3%
38,2%
41,0%

70

(390.000)
(170.000)
(306.000)
(127.000)
(228.000)

(29.000)
(132.000)
(142.000)

80
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A 24/25

Der Standard (Samstag)

Die Presse (Sonntag)

Kronen Zeitung (Sonntag)

Kurier (Sonntag)

Osterreich am Weekend (Samstag)
Kleine Zeitung (Sonntag)

OON-00 Nachrichten (Samstag)
SN-Salzburger Nachrichten (Samstag)
TT-Tiroler Tageszeitung (Sonntag)
Neue Vbg. Tageszeitung (Sonntag)
VN-Vorarlberger Nachrichten (Samstag)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000

8,3% (647.000)
4,7% (367.000)
26,7% (2.081.000)
7,4% (580.000)
2,8% (219.000)

Tageszeitungen Wochenende

Kleine Zeitung (Sonntag) in STMK

8,5% (661.000)
5,5% (428.000)
3,6% (284.000)
3,6% (282.000)
1,0% (77.000)
2,1% (166.000)

10 20 30 40

Neue Vbg. Tageszeitung (Sonntag) in V
VN-Vbg. Nachrichten (Samstag) in V

Kleine Zeitung (Sonntag) in K
OON-00 Nachrichten (Samstag) in 00
SN-Salzburger Nachrichten (Samstag) in S

50

TT-Tiroler Tageszeitung (Sonntag) in T

60

36,5%
35,4%
27,7%
31,0%
37,9%
14,0%
42,3%

70

80



28/25 Supplements &
Regionale Wochenzeitungen

Bei den Leserzahlen der SUPPLEMENTS handelt es sich nicht um den LpA der Tragerzeitungen, sondern um getrennt erhobene Reichweiten der Supplements.

Freizeit Kurier 4,0% (315.000)
Kurier Wochenend-Kombi 8,8% (687.000)

Schaufenster 1,3% (102.000)

Tele 12,6% (987.000)
Mein Bezirk - Regionalmedien Austria gesamt (GRATIS) 36,9% (2.877.000)
NON-NO Nachrichten 5,6% (435.000) . , o
NON-NO Nachrichtenin NO  24,6% (363.000)
BVZ 1,8% (137.000) BVZinB 30,2% (79.000)
0 10 20 30 40 50 60 70 80

Kurier Wochenend-Kombi: Kurier Sonntag, Freizeit Kurier

Mein Bezirk - Regionalmedien Austria gesamt (GRATIS): Bezirkszeitung-Mein Bezirk Wien (GRATIS), W, Bezirksblitter-Mein Bezirk Niederdsterreich (GRATIS), NO, Bezirksblatter-Mein
Bezirk Burgenland (GRATIS), B, Woche-Mein Bezirk Steiermark (GRATIS), ST, Woche-Mein Bezirk Kdrnten (GRATIS), K, Bezirksrundschau-Mein Bezirk Oberdsterreich (GRATIS), 00,
Bezirksblatter-Mein Bezirk Salzburg (GRATIS), S, Bezirksblatter-Mein Bezirk Tirol (GRATIS), T, Regionalzeitungen-Mein Bezirk Vorarlberg ( GRATIS), V

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000
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A 24/25 Regionale MEdien GRATIS (Wien | Niederdsterreich)

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen Bundeslandern nicht erhoben
wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zulassig! Vergleiche mit Werten regional erhobener Medien sind ausschlieRRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Wien Bevslkerung: 1.704.000 | Fallzahl: 2.243

Bezirkszeitung-Mein Bezirk Wien 21,0% (357.000)
Wiener Bezirksblatt (14-tdgl.) 28,5% (485.000)
0 10 20 30 40 50 60 70 80

Niederosterreich Bevsikerung: 1.475.000 | Fallzahl: 2.301

Bezirksblatter-Mein Bezirk Niederdsterreich 33,4% (493.000)

Niederosterreicherin (mtl.) 2,7% (39.000)

0 10 20 30 40 50 60 70 80

.. 15
Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich



A 24/25 Regiona Ie MEdien G RATIS (Burgenland | Steiermark)

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen Bundeslandern nicht erhoben
wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zulassig! Vergleiche mit Werten regional erhobener Medien sind ausschlieRRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Burgenland Bevsikerung: 261.000 | Fallzahl: 1.011

Bezirksblatter-Mein Bezirk Burgenland 45,2% (118.000)

Burgenlanderin (mtl.) 7,0% (18.000)

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Steiermark Bevélkerung: 1.090.000 | Fallzahl: 2.259

Woche-Mein Bezirk Steiermark 41,6% (453.000)

Steirerin (mtl.) 4,8% (53.000)

0 10 20 30 40 50 60 70 80

.. 16
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24/25 Regionale MEdien GRATIS (Karnten | Oberdsterreich)

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundesldander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen Bundeslandern nicht erhoben
wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener Medien sind ausschlieRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Karnten Bevslkerung: 492.000 | Fallzahl: 1.320

Woche-Mein Bezirk Karnten 32,1% (158.000)
Karntner Monat (mtl.) 8,5% (42.000)
Regionalmedien Karnten lllustrierte (mtl.) 49,9% (245.000)
0 10 20 30 40 50 60 70 80

Regionalmedien Karnten lllustrierte (monatlich GRATIS): Draustadter Illustrierte, Spittaler Illustrierte, Feldkirchner Illustrierte, Gailtaler Illustrierte, Klagenfurter lllustrierte,
St. Veiter lllustrierte, Lavanttaler lllustrierte, Volkermarkter lllustrierte

Oberdsterreich Bevdlkerung: 1.294.000 | Fallzahl: 2.187

Bezirksrundschau-Mein Bezirk Oberdsterreich 45,3% (586.000)
Tips 54,6% (707.000)
Oberosterreicherin (mtl.) 7,9% (102.000)
0 10 20 30 40 50 60 70 80

.. 17
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A 24/25

Regionale Medien GRATIS saizburg | Tiro

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundeslander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen Bundeslandern nicht erhoben
wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener Medien sind ausschlieRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Salzburg Bevélkerung: 485.000 | Fallzahl: 1.295

Bezirksblatter-Mein Bezirk Salzburg
Salzburger Woche
Unser Salzburg (mtl.) 5,1% (25.000)

0 10 20 30

Tirol Bevolkerung: 660.000 | Fallzahl: 1.313

Bezirksblatter-Mein Bezirk Tirol

Tirolerin (mtl.) 10,0% (66.000)

0 10 20 30

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich

37,6% (182.000)

42,1% (204.000)

40 50 60 70

47,0% (310.000)

40 50 60 70

80

80
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24/25 Regionale Medien GRATIS (orariverg

Regional erhobene Medien werden im Erhebungsgebiet (ein oder mehrere Bundesldander) ausgewiesen. Da diese Regionalmedien in den anderen Bundeslandern nicht erhoben
wurden, ist ein Vergleich mit anderen Medien im Total nicht zuldssig! Vergleiche mit Werten regional erhobener Medien sind ausschlieRlich auf Bundeslandebene gestattet.

Vorarlberg Bevdlkerung: 345.000 | Fallzahl: 1.008

Regionalzeitungen-Mein Bezirk Vorarlberg 33,8% (117.000)

Vorarlbergerin (mtl.) 10,7% (37.000)

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Regionalzeitungen-Mein Bezirk Vorarlberg (GRATIS): Feldkircher Anzeiger/Bludenzer Anzeiger/Dornbirner Anzeiger, Bregenzer Blattle, Walgaublatt

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich
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lllustrierte/Magazine wochentlich

Die ganze Woche

Falter

TV Media

Profil

7,9% (619.000)

3,8% (296.000)

6,0% (469.000)

3,2% (250.000)

10 20 30 40 50

60

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000

70

80
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lllustrierte/Magazine monatlich

Frisch gekocht

Gusto

Trend Premium

Servus in Stadt & Land
The Red Bulletin

Falstaff (GRATIS)

Gewinn

ORF Nachlese

Weekend Magazin (GRATIS)

18,3% (1.431.000)

4,8% (374.000)
1,4% (113.000)

10,8% (846.000)
6,1% (473.000)

4,1% (316.000)

2,9% (227.000)

4,8% (372.000)

10,6% (825.000)

10 20

30

40

50

60

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000

70

80
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Special Interest Magazine monatlich

Gesund & Leben (GRATIS) 5,8% (452.000)

Gesunder Leben (GRATIS) 2,5% (198.000)

Medizin Popular (GRATIS) 3,4% (262.000)
Autorevue 3,7% (287.000)

Auto Touring 27,6% (2.156.000)
Freie Fahrt 3,8% (299.000)

Sport aktiv (GRATIS) 2,0% (158.000)

0 10 20 30 40 50 60

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000

70

80
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2425 Frauenmagazine monatlich

Active Beauty (GRATIS) 7,4% (578.000)
Maxima (GRATIS) 3,5% (271.000)

Wienerin (GRATIS) 1,5% (120.000)

Woman 3,3% (260.000)
Bundesldanderinnen-Kombi (GRATIS) 6,2% (485.000)
0 10 20 30 40 50 60 70 80

Bundeslinderinnen-Kombi (GRATIS): Wienerin (GRATIS), Niederdsterreicherin (GRATIS), NO, Burgenlanderin (GRATIS), BGL, Steirerin (GRATIS), STMK, Karntner Monat (GRATIS), K,
Oberdsterreicherin (GRATIS), OO, Unser Salzburg (GRATIS), S, Tirolerin (GRATIS), T, Vorarlbergerin (GRATIS), V

.. 23
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MAu/zs Infoscreen

Infoscreen U-Bahn/U-Bahnstation gestern [0 6,3% (494.000)
Letzte Woche [ 15,9% (1.238.000)

7 Tage/Woche [ 1,2% (90.000)

Infoscreen StraRenbahn/Bus gestern I 7,6% (594.000)
Letzte Woche [ 20,0% (1.563.000)

7 Tage/Woche [ 1,5% (119.000)

Infoscreen Kombi gestern I 11,8% (921.000)

Letzte Woche [ 25,5% (1.994.000)
7 Tage/Woche [ 2,0% (156.000)

0 10 20 30 40 50

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000
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M A 24/25 Internet

Letzte Nutzung

|nternet (IetZtes Monat) _ 92’6% (7-224‘000) SBtO[A%
Internet (geStern) _ 86’5% (6'750.000) SBiO,S%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000

25



MAu/zs CMR - CrossMediaReach

Print (auf Papier gedruckt & ePaper)

} I:> CMR-Nettoreichweite

Online (Web & App)

CMR - CrossMediaReach
(Print | Online)

L e
~ e
i N




MAzms CMR - CrossMediaReach

Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen bietet ihren Printmitgliedern gemeinsam mit der Osterreichischen Webanalyse (OWA) seit der MA
2023 die Moglichkeit, eine Markenreichweite (CMR: CrossMediaReach) zu bilden und auch auszuweisen, womit die Nutzung von Print-
Content, der kanallbergreifend ausgespielt wird, dargestellt werden kann.

Neben dem Lesen von gedruckten Ausgaben & ePaper wird auch die Nutzung des entsprechenden Online-Angebots in der MA erhoben.

Die erhobenen Werte fiir Web/App werden an den verdffentlichten Daten der OWA - entsprechend dem Erscheinungsintervall des
Printmediums - angepasst. Die Anpassung erfolgt im Total und national. Die so justierten Online-Reichweiten werden mit den
Printreichweiten zur Nettoreichweite flir Print (gedruckte Ausgabe/ePaper) und Online (justiert an OWA) verrechnet.

Fir regional erhobene Printmedien werden -_die ebenfalls regional erhobenen Werte fiir Web/App an den veréffentlichten
Bundeslandreichweiten des korrespondierenden OWA-Angebots justiert.

e Print: auf Papier gedruckt & ePaper

} ‘ CMR-Nettoreichweite

e Online: Web & App

Uber den Einsatz von Bundeslandfiltern ergeben sich zusatzlich zu den nationalen CMR-Nettoreichweiten auch CMR in den Bundeslindern.

Der Wert NRW TAGESZEITUNGEN (CMR) umfasst die Nettoreichweite aller in der MA erhobenen Osterreichischen Tageszeitungen, sowie die
zugehorigen erhobenen und justierten Online-Angebote.
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MAzms CMR - CrossMediaReach

Voraussetzung fiir die Teilnahme an der CMR ist die Ausweisung der Werte des entsprechenden Einzelangebots in den vier OWA-
Bestanden des rollierenden Jahres 2024/2025. Die Justierung des erhobenen Online-Reichweitenwerts eines Mediums in der MA
erfolgt grundsitzlich anhand der von der OWA ausgewiesenen Reichweite (Unique User) des zugehérigen Einzelangebots.

Werden die Inhalte eines Medientitels digital iiber mehrere gleichnamige Domains (web_locals) verbreitet, die sich nur durch die
Top Level Domain (.at, .com, .ch, .de...) unterscheiden, und sind weiters ausschliel3lich diese gleichnamigen web_locals (Domains)

unter dem Dachangebot zusammengefasst und ausgewiesen, so wird fir die Justierung der Onlinewerte der Wert des
Dachangebots herangezogen.

Bei Berichten tiber die CMR/CMR+ (CrossMediaReach) sowie bei Veroffentlichungen bzw. Werbung mit CMR/CMR+ Werten
ist die Justierungsgrundlage der Daten verpflichtend anzugeben.
Onlinereichweite: Justierung an den Werten der Osterreichischen Webanalyse (OWA).

Aufgrund der Methodenumstellung der OWA mit Janner 2025 sind die CMR-Werte 2024/2025, die durch die Justierung
zu einem wesentlichen Teil auf OWA-Daten beruhen, nicht mit jenen aus Vorjahren vergleichbar!
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24/25 /CMR 24/25 — Tageszeitungen |

NRW Tageszeitungen 50,4% (3.931.000)
Der Standard 7,0% (544.000)
Der Standard / derstandard.at _ 11,4% (890.000)
Die Presse 3,6% (282.000)

Die Presse / diepresse.com - 5,3% (411.000)

Heute (GRATIS) 8,6% (672.000)
Heute (GRATIS) / heute.at [N 135% (1.062.000)
Kronen Zeitung 20,9% (1.631.000)
Kronen Zeitung / krone.at _ 26,4% (2.058.000)
Kurier 5,5% (428.000)
kurier / kurier.at [ 85% (666.000)
0e24 (GRATIS) 4,9% (386.000)
0e24 (GRATIS) / oe24.at [N o.6% (747.000)
Osterreich/oe24-Kombi (KAUF/GRATIS) 7,3% (573.000)

Osterreich/oe24-Kombi (KAUF/GRATIS) /oe24.at [N 115% (901.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000



24/25 JCMR 24/25 — Tageszeitungen II

Kleine Zeitung 8,2% (640.000)
Kleine Zeitung / kleinezeitung.at _ 11,2% (876.000)
OON-00 Nachrichten 4,5% (354.000)

0ON-00 Nachrichten / nachrichten.at [} 6.3% (495.000)

SN-Salzburger Nachrichten 2,8% (222.000)
SN-Salzburger Nachrichten / sn.at - 3,9% (301.000)

TT-Tiroler Tageszeitung 3,4% (262.000) Kleine Zeitung/kleinezeitung.at in STMK 43,9% (479.000)
ol . . Kleine Zeitung/kleinezeitung.at in K 42,0% (206.000)
TT-Tiroler Tageszeitung / tt.com - 4,4% (345.000) OON-00 Nachrichten/nachrichten.at in 00 31,3% (405.000)
SN-Salzburger Nachrichten/sn.atin S 32,4% (157.000)
VN-Vbg. Nachrichten 2,0% (153.000) TT-Tiroler Tageszeitung/tt.com in T 43,7% (288.000)
VN-Vbg. Nachrichten / vol.at . 3,3% (259.000) VN-Vbg. Nachrichten/vol.at in V 58,4% (202.000)
\TOP Vorarlberg/vol.at in V 60,3% (208.000)

TOP Vorarlberg 2,2% (172.000)
TOP Vorarlberg / vol.at - 3,5% (274.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000



24/25 /CMR 24/25 — Supplements

Freizeit Kurier 4,0% (315.000)

Freizeit Kurier / freizeit.at . 4,7% (364.000)

Tele 12,6% (987.000)

B oo

Tele / tele.at

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000



/CMR 24/25

24/25 . . .
nationale/regionale Wochenmedien

Falter 3,8% (296.000)

Falter / falter.at . 4,7% (369.000)

Profil 3,2% (250.000)

Profil / profil.at . 4,5% (352.000)

NON-NO Nachrichten 5,6% (435.000)

NON-NO Nachrichten / noen.at - 9,4% (730.000)

NON-NO Nachrichten / noen.at in NO
BVZ / bvz.atin B
BVZ 1,8% (137.000)

36,5% (539.000)

33,8%

(88.000)

BVZ / bvz.at I 2,4% (188.000)

Mein Bezirk - Regionalmedien Austria gesamt (GRATIS) 36,9% (2.877.000)

Mein Bezirk - Regionalmedien Austria gesamt (GRATIS) / meinbezirk.at _ 44,7% (3.486.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000
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24/25 /CMR 24/25 — Monatsmedien

Autorevue 3,7% (287.000)

Autorevue / autorevue.at . 4,3% (337.000)

Servus in Stadt & Land 10,8% (846.000)
Servus in Stadt & Land / servus.com - 13,1% (1.026.000)
Woman 3,3% (260.000)

Woman / woman.at . 4,3% (333.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000
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/MNA..

/CMR 24/25 — RMA: Bundeslander

Uber den Einsatz von Bundeslandfiltern ergeben sich zusitzlich zu den nationalen CMR-Nettoreichweiten auch CMR in den Bundesldndern.

Wien Bevslkerung: 1.704.000 | Fallzahl: 2.243

Bezirkszeitung-Mein Bezirk Wien (GRATIS) 21,0% (357.000)

Bezirkszeitung-Mein Bezirk Wien (GRATIS) / meinbezirk.at

28,2% (481.000)

Niederosterreich Bevdlkerung: 1.475.000 | Fallzahl: 2.301

Bezirksblatter-Mein Bezirk Niederdsterreich (GRATIS) / meinbezirk.at

Bezirksblatter-Mein Bezirk Niederdsterreich (GRATIS) 33,4% (493.000)

40,7% (600.000)

Burgenland Bevolkerung: 261.000 | Fallzahl: 1.011

Bezirksblatter-Mein Bezirk Burgenland (GRATIS) 45,2% (118.000)

Bezirksblatter-Mein Bezirk Burgenland (GRATIS) / meinbezirk.at _ 56,1% (146.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion , SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich
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MAM /CMR 24/25 — RMA: Bundeslander

Uber den Einsatz von Bundeslandfiltern ergeben sich zusitzlich zu den nationalen CMR-Nettoreichweiten auch CMR in den Bundesldndern.

Steiermark Bevslkerung: 1.090.000 | Fallzahl: 2.259

Woche-Mein Bezirk Steiermark (GRATIS) 41,6% (453.000)

Woche-Mein Bezirk Steiermark (GRATIS) / meinbezirk.at 51,5% (561.000)

Karnten Bevolkerung: 492.000 | Fallzahl: 1.320
Woche-Mein Bezirk Karnten (GRATIS) 32,1% (158.000)

Woche-Mein Bezirk Karnten (GRATIS) / meinbezirk.at 43,2% (212.000)

Oberésterreich Bevslkerung: 1.294.000 | Fallzahl: 2.187

Bezirksrundschau-Mein Bezirk Oberdsterreich (GRATIS) 45,3% (586.000)

Bezirksrundschau-Mein Bezirk Oberdsterreich (GRATIS) / meinbezirk.at 54,2% (701.000)

.. 35
Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevolkerung ab 14 Jahren in Osterreich



MAM /CMR 24/25 — RMA: Bundeslander

Uber den Einsatz von Bundeslandfiltern ergeben sich zusitzlich zu den nationalen CMR-Nettoreichweiten auch CMR in den Bundesldndern.

Salzburg Bevélkerung: 485.000 | Fallzahl: 1.295
Bezirksblatter-Mein Bezirk Salzburg (GRATIS) 37,6% (182.000)

Bezirksblatter-Mein Bezirk Salzburg (GRATIS) / meinbezirk.at 43,9% (213.000)

Tirol Bevslkerung: 660.000 | Fallzahl: 1.313

Bezirksblatter-Mein Bezirk Tirol (GRATIS) 47,0% (310.000)

Bezirksblatter-Mein Bezirk Tirol (GRATIS) / meinbezirk.at 56,0% (370.000)

Vorarlberg Bevolkerung: 345.000 | Fallzahl: 1.008

Regionalzeitungen-Mein Bezirk Vorarlberg (GRATIS) 33,8% (117.000)

Regionalzeitungen-Mein Bezirk Vorarlberg (GRATIS) / meinbezirk.at 37,1% (128.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich



MAM /CMR 24/25 — Bundeslander

Uber den Einsatz von Bundeslandfiltern ergeben sich zusitzlich zu den nationalen CMR-Nettoreichweiten auch CMR in den Bundesldndern.

Oberésterreich Bevdlkerung: 1.294.000 | Fallzahl: 2.187

Tips (GRATIS) 54,6% (707.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | Grundgesamtheit: Bevélkerung ab 14 Jahren in Osterreich
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/MNA...

- Cross/Viedialeach
Print (auf Papier gedruckt & ePaper)
Online (Web & App) CMR+ ichv
Newsletter
LIVIR+




MAzms - Cross/ViediaReach

In Erweiterung der CMR um gibt es seit der MA 2024 auch eine CMR+, in die Print, Online und einflielRen.
e Print: auf Papier gedruckt & ePaper

e Online: Web & App

Bei Berichten tiber die CMR/CMR+ (CrossMediaReach) sowie bei Veroffentlichungen bzw. Werbung mit CMR/CMR+ Werten
ist die Justierungsgrundlage der Daten verpflichtend anzugeben.
Onlinereichweite: Justierung an den Werten der Osterreichischen Webanalyse (OWA).
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24/25 / 24/25 - Tageszeitungen |

NRW Tageszeitungen 50,4% (3.931.000)
NRW Tageszeitungen / CMR+ 61,7% (4.815.000)
Der Standard 7,0% (544.000)
CMR+: Der Standard / derstandard.at 12,4% (969.000)
Heute (GRATIS) 8,6% (672.000)
Q CMR+: Heute (GRATIS) / heute.at 13,9% (1.087.000)
C
c Kronen Zeitung 20,9% (1.631.000)
(@) CMR+: Kronen Zeitung / krone.at 27,2% (2.126.000)
i)
E Kurier 5,5% (428.000)
QL_ CMR+: Kurier / kurier.at 8,8% (687.000)
oe24 (GRATIS) 4,9% (386.000)
CMR+: 0e24 (GRATIS) / oe24.at 10,1% (787.000)
E Osterreich/oe24-Kombi (KAUF/GRATIS) 7,3% (573.000)
E CMR+: Osterreich/oe24-Kombi (KAUF/GRATIS) /oe24.at 12,0% (936.000)
o

Der Wert NRW TAGESZEITUNGEN (CMR+) umfasst die Nettoreichweite aller in der MA erhobenen 6sterreichischen Tageszeitungen, die zugehorigen erhobenen und justierten
Online-Angebote, sowie Newsletter (inkl. DIE PRESSE, welche nicht ausgewiesen wird).

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000



24/25 / 24/25 - Tageszeitungen Il

Kleine Zeitung 8,2% (640.000)
CMR+: Kleine Zeitung / kleinezeitung.at 11,6% (902.000)
OON-00 Nachrichten 4,5% (354.000)
CMR+: OON-00 Nachrichten / nachrichten.at 6,7% (520.000)
()
C .
— SN-Salzburger Nachrichten 2,8% (222.000)
S CMR+: SN-Salzburger Nachrichten / sn.at 4,1% (321.000)
_-I-‘ TT-Tiroler Tageszeitung 3,4% (262.000) CMR+: Kleine Zeitung/kleinezeitung.at in STMK  44,6% (486.000)
(= CMR+: TT-Tiroler Tageszeitung / tt.com 4,7% (367.000) CMR+: Kleine Zeitung/kleinezeitung.at in K 43,0% (211.000)
o CMR+: 00 Nachrichten/nachrichten.at in 00 32,5% (420.000)
VN-Vbg. Nachrichten 2,0% (153.000) CMR+: SN-Salzburger Nachrichten/sn.at in S 33,7% (163.000)
. -Ti i . inT % .
CMR+: VN-Vbg. Nachrichten / vol.at 35% (272.000) CMR+: TT-Tiroler Tage.szenung/tt cc.>m in 45,6% (301.000)
CMR+: VN-Vbg. Nachrichten/vol.at in V 60,7% (210.000)
CMR+: TOP Vorarlberg/vol.at in V 62,5% (216.000)
TOP Vorarlberg 2,2% (172.000)
+ CMR+: TOP Vorarlberg / vol.at 3,7% (286.000)
(a
O

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000



24/25 / 24/25 — Supplements

T, Freizeit Kurier 4,0% (315.000)
c
c
@) CMR+: Freizeit Kurier / freizeit.at 4,9% (382.000)
o+
C
o
(a1
+
oz
@

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000
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/

24/25

Falter
CMR+: Falter / falter.at

Q Profil

E CMR+: Profil / profil.at

c

O NON-NO Nachrichten

— CMR+: NON-NO Nachrichten / noen.at

c

o

(a1 BVZ
CMR+: BVZ / bvz.at

+

('

@

24/25

nationale/regionale Wochenmedien

3,8% (296.000)
6,0% (469.000)

3,2% (250.000)
5,1% (400.000)

5,6% (435.000)

9 .e .e
9,5% (745.000) CMR+: NO Nachrichten / noen.atin NO 37,1% (546.000)

CMR+: BVZ / bvz.atin B 36,3% (95.000)
1,8% (137.000)

2,8% (216.000)

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000
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24/25 / 24/25 - Monatsmedien

Q Servus in Stadt & Land 10,8% (846.000)
C
c
O CMR+: Servus in Stadt & Land / servus.com 16,0% (1.250.000)
i)
C
-
(a1
+
(a'd
o

Angaben in Prozent, in Klammer Projektion, SB = Schwankungsbreite | 14.937 Fille | Grundgesamtheit: Bevdlkerung ab 14 Jahren in Osterreich; Projektion: 7.806.000
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Fiir Fragen und Zusatzinformationen steht lhnen die
Geschidftsstelle der Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen
selbstverstandlich gerne zur Verfiigung.

© Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen
Riemergasse 11/3/11 | 1010 Wien
ma@media-analyse.at
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